fischer

LA MARQUE LA PLUS
CONNUE DES BRICOLEURS

EN FRANCE EN MATIERE

DE SYSTEMES DE FIXATIONS
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r A

ou\

CONNAISSEZ-VOUS
LA MARQUE FISCHER ?
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Fin 2023, fischer France, leader mondial des systémes de
fixations répondant aux besoins des professionnels et des
bricoleurs, a commandé une étude de notoriété et d’image
a EDinstitut, institut d’études marketing indépendant,
pour dresser un état des lieux de sa notoriété aupres des
particuliers, bricoleurs occasionnels et réguliers.

Les résultats affichent un jalon positif pour cette premiére
étude. La marque fischer se distingue & la premiére marche
du podium, parmi les nombreux acteurs du marché de la
fixation et possede les critéres qualitatifs les plus attendus
par les utilisateurs. On constate que fischer jouit de la
meilleure notoriété spontanée en matiére de vis a bois,
chevilles et scellements chimiques.

La marque fischer est connue par 76% des répondants
(notoriété assistée), leader en matiére de vis @ bois, cheville
et scellements chimiques (notoriété spontanée). 78% des
répondants ont une bonne image de la marque fischer,
qu’ils reconnaissent étre leader sur son marché pour 66%,
innovante pour 68% et de qualité pour 79%.

Zoom sur ces résultats...



FISCHER REGNE EN MAITRE DANS LE CEEUR
DES BRICOLEURS POUR L’ENSEMBLE DE
SES FAMILLES DE FIXATION

fischer est la marque la plus citée dans cette étude, & la fois en notoriété spontanée et en notoriété
assistée, a I'exception du marché des fixations sans percage, produits moins associés a la marque.

En ce qui concerne le marché des vis & bois, fischer sort en téte parmi les grandes marques du secteur,
que celles-ci soient ou non des MDD. Bien que 63% des répondants n’en citent aucune, fischer tréne
au-dessus des marques citées spontanément avec 8%, (les deuxieme et troisieme exeequo scorant
5%). Les résultats sont identiques s’‘agissant des scellements chimiques, fischer avec 8% de citations
conserve le rang numéro 1 parmi les marques nationales alors que 69% restent sans réponse.

Si les marques sont davantage connues dans le secteur plus concurrentiel des chevilles avec cette
fois moins de sans réponse (57%), fischer reste en haut du classement avec un résultat de 14% !

RESULTATS DE NOTORIETE SPONTANEE DE LA MARQUE FISCHER PAR FAMILLE DE PRODUITS

CHEVILLES VIS A BOIS SCELLEMENTS CHIMIQUES
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fischer bénéficie de la meilleure notoriété dans son domaine lorsqu’il s’agit de notoriété assistée

14%

De toutes les marques testées en assisté, avec 76%, fischer est la marque la plus connue.

D'ailleurs, 60% des répondants connaissent a la fois le nom et le logo. Loin devant le deuxieme de
20 points.

QUELLE IMAGE En plus de la notoriété spontanée et assistée, I'étude s’est penchée
sur limage de la marque engendrant une notoriété positive
LES BRICOLEURS essentielle pour asseoir un leadership et favoriser la préférence

ONT-ILS DE sur un marché concurrentiel.

FISCHER ? L’é¢tude a montré que la marque est attractive, percue a la
hauteur de ses valeurs et reflete en tous points son identité et son
positionnement.

Les interviewés reconnaissent ainsi & 66% que fischer est une
marque leader sur le marché.
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FISCHER EST-ELLE
UNE BONNE MARQUE ?

Les répondants & I'étude ont exprimé leur appréciation de la
marque et 78% déclarent avoir une bonne image de la marque,
voire tres bonne pour 35%. Aucun répondant notifie d’ailleurs avoir
une image négative de la marque.

Cest bien connu, a bon bricoleur bon outil. Le bricolage est un
domaine d’activité qui repose sur la confiance du consommateur
et la fiabilité des produits qu’il achete.

’étude démontre que fischer est indiscutablement une marque
qui propose des produits de qualité & 79%, une marque
innovante pour 66%.

FISCHER EST DONC UNE MARQUE Les bricoleurs interrogés ont mis

Faccent surlaqualité, lanouveauté,
CONNUE ET RECONNUE, INNOVANTE accessibilité et le rapport qualité
QUI PROPOSE DES PRODUITS prix (verbatims).

DE QUALITE !

“Utilisé par
les professionnels.”
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Marque présente
depuis un certain temps !’

““Les produits sont de

bonnes qualités et les emballages ““Produits de qualité -
toujours trés clairs.”’ solidité - durabilité.”’

“Tres présente
en rayon.”

fischer

““Les produits que j’ai acheté de
cette marque étaient de bonnes
qualités et a prix raisonnables.”

““A mon avis, il propose des
produits de haute qualité a
des prix abordables.”

““Parce que c’est une marque de
confiance, et on peut trouver facilement
les produits de cette marque

en magasin.”’

“Produits de qualité,
nouveautés réguliéres.”’



PRINCIPAUX RESULTATS :

La marque fischer est connue par 76% des répondants
(notoriété assistée), leader en matiere de vis & bois avec
8%, chevilles avec 14% et scellements chimiques avec 8%
(notoriété spontanée).

78% des répondants ont une bonne image de la marque
fischer, qu’ils reconnaissent étre leader sur son marché pour
66%, innovante pour 68% et de qualité pour 79%.

48% des répondants bricolent au moins une fois par mois
et 60% sont propriétaires. Les activités de bricolage les plus
réalisées au cours des 12 derniers mois sont d’accrocher un
cadre ou un luminaire au mur ou au plafond pour 76%, poser
des étageéres pour 60%, aménager une piece a vivre (pose
d’une tringle a rideaux, support TV..) pour 58% et réaliser des
travaux de plomberie ou sanitaire pour 35% des répondants.

Réponses a la question “Pour quelle raison avez-vous une
bonne image de fischer ?” :
1. Bonne qualité

2. N’a jamais eu de probleme avec le matériel, jamais
décu

3. Solidité, robustesse, résistance des produits,
efficacité

4. Fiabilité, sor, confiance, sérieux

79% des répondants achétent en magasin.

La moitié des répondants a déja acheté un produit de la
marque fischer.

Méthodologie : Etude réalisée par EDinstitut sur la base de 1000 bricoleurs réguliers ou
occasionnels ayant répondu par web entre le 06 et le 20 novembre 2023.

A propos de fischer France

répartis dans 39 pays.

La filiale francaise de ce groupe familial allemand s’est implantée en 1961 & Strasbourg. Elle compte 109
collaborateurs et réalise un chiffre d’affaires de plus de 64 millions d’€ avec 500 000 000 produits posés en 2023.

Créateur de la toute premiere cheville nylon & expansion en 1958, fischer est un acteur incontournable du monde
de la construction et de I'industrie gréce a sa capacité a innover régulierement, avec opinidtreté, et & la perfection
technique de ses produits et services qui font sa réputation et sa signature. La marque s’est imposée comme
un spécialiste dans les systemes de fixations jusqu’a dominer ce marché gréce & I'étendue de ses systemes
d'ancrages & destination des professionnels et des particuliers.

Les valeurs et engagements du Groupe fischer, crée en 1948, en matiére de technologie, d’innovation, de
mondialisation, d’écologie et de responsabilité sociale sont partagées par ses 52 filiales, soit 5 900 collaborateurs

CONTACTS PRESSE

Virginie Adam Ligne directe : 014138 95 20 virginie.adam@salesfactorypr.fr
SALESFACTORY. Charlotte Leclere Ligne directe : 06 16 26 23 39 charlotte.leclere@salesfactorypr.fr

RP_INVENTIVESETCONNECTEES

Antoine Braghini Ligne directe : 06 72 9317 38 antoine.braghini@salesfactorypr.fr

https://www.salesfactory.fr/relations-medias-influenceurs/



